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Vart varumarke

Varumarke handlar inte bara om namn, symbol och visuell
identitet — utan ocksa om hur vi kommunicerar nar vi skriver
och talar. Allt vi gor och sdager paverkar bilden av oss och den
bransch vi foretrader. Alla pa kansliet ar kommunikatoérer och
ambassadorer for vindkraft, solkraft och energilagring.

FOr att varda och starka vart varumarke kommunicerar vi
enhetligt i linje med malen for var verksamhet, var grafiska
profil och vara dnskade kdnnetecken.

Onskade kinnetecken

Trovardiga. Vi kommunicerar utifran fakta och kunskap. Vi har
ocksa en fortroendeingivande framtoning.

Ordadda. Vi star upp for branschen och presenterar
forslag/fakta som behovs oavsett om de skakar om.

Konstruktiva. Vi ar generdsa med politiska forslag samt
|6sningar pa medlemsforetagens utmaningar.

Kommunikativa. Allt vi sager ar enkelt att forsta och anpassas
till malgruppens forutsattningar.
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Varfor grafisk profil?

Med hjalp av riktlinjerna i denna manual kan vi skapa de
associationer vi vill att vart varumarke ska framkalla. Manualen
stodjer var kommunikationsverksamhet och ska anvandas for
allt vart kommunikationsmaterial — fran annonser och skyltar
till webbpublikationer. En konsekvent identitet gor oss
igenkanda och mer konkurrenskraftiga .

En grafisk identitetsmanual kan aldrig vara uttommande eller
definitiv. Vi kommer kontinuerligt att uppdatera denna manual
nar nya riktlinjer, aktiviteter och kampanjer skapas.
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Var logotyp

Logotypen ar var avsandare och ska alltid hanteras
med respekt. Nar du anvander logotypen pa ljus
bakgrund, anvand den bla logotypen. Nar du placerar
logotypen pa en morkare bakgrund, anvand den
omvanda, vita versionen av logotypen.
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Logotypformat

eps/ai — Vektoriserade filer som anvands for tryckt
material

Png/svg — Anvands i dokument som powerpoint/word
samt pa webbsida.

Jpg — Anvands i dokument som powerpoint/word
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Frizon

Logotypen visas ofta tillsammans med annan
information, annan grafik eller andra logotyper.

For att logotypen ska synas tydligt i dessa sammanhang
maste en viss mangd ledigt utrymme lamnas runt den,
en s k frizon. Inga element kan placeras i detta
utrymme. En bra regel ar att alltid lamna omradet runt
logotypen fritt fran andra grafiska element.
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Storleken pa det fria utrymmet bestams av storleken pa
bokstaven “G" i logotypen.

Placera garna logotypen i den gra rutan for att an mer
befasta logotypens frizon.
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Varianter av logotypen

Var logotyp finns i flera varianter for att
sakerstalla optimal synlighet i olika
sammanhang. Vid placering pa morka ytor
eller bilder rekommenderas att anvanda den
vita versionen for basta kontrast och
tydlighet.
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Valj alltid den variant som passar bast for
bakgrunden, men sakerstall att logotypen
forblir tydlig och lattlast i alla sammanhang.

Om vi ska vara extra tydliga med vad vi star

for sa anvands logotypen med texten Vind Sol '/ GREEN
Lagring s POWER
I\ J SWEDEN
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Do’s and don’ts

Anvand alltid logotypen i sitt ursprungsformat. Squeeza oK
eller strack inte logotypen. Byt heller inte ut typsnittet i
loggan till ndgot annat. Anvand inte andra farger an

angivet i denna manual. Det ar heller inte OK att hitta pa '
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egna slogans. Anvand alltid ratt logotypformat (se sid 3)

Inte OK

Sweden

GREEN Green GREEN
¢ POWER ’S Power gs E\?F:EEEN 's SSEEEN
SWEDEN

SUPER CREATIVE SLOGAN
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Farger

Primdra

Svensk vindenergi fargpalett bestar i fyra farger
primara och tva sekundara farger. Fargerna
finns i olika fargkoder avsedda for olika
anvandning.

GPS gul GPSbla GPS gra mork GPSgra
Vilken fé rgkod gér ti" vad? Hex: #EEBO2A Hex: #396081 Hex: #EDEDED Hex: #FAFAFA

RGB: 238, 176, 42 RGB: 57, 96, 129 RGB: 237, 237, 237 RGB: 250, 250, 250
Pantone (PMS) —vid tryck av tex klader eller CMYK: 6, 34, 89, 0 CMYK: 82, 54, 30, 15 CMYK: 8,6,7,0 CMYK:2,1,2,0
Vlssa typer av Skyltar PMS: 143 C PMS: 647 C PMS: Cool gray 1c -
CMYK —till printat material som tex en Sekundiira
folder, rollup eller tidningsannons farger

RGB/HEX — till allt som visas pa en skdarm dvs
digitala ytor

GPS gron GPS rod

Hex: #729355 Hex: #D5572E
RGB: 114, 147, 85 RGB: 213, 87,46
CMYK: 61, 25,77,8 CMYK: 11, 76, 87, 2
PMS: 7490C PMS: 7579 C
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Farger (fordelning)

Vi anvander i huvudsak bl3, vit, gul och gra.

Den roda och den grona ska betraktas som sekundara och anvandas sparsamt.
Dessa farger lampar sig bast till t ex infografik eller diagram

—
(o9}
o
O
(*)}
o
B

#EDEDED
#FAFAFA
H#EEBO2A

LN
LN
o
(2]
N
~
**

#D5572E

' GREEN
Grafiska riktlinjer — mars 2025 ‘ POWER
SWEDEN




Farger (nyanser)

AnVénd gérna fa rgnyanser V|d teX #90B5D4 #5D86A6 #396081 #2B465F
diagram eller infografik. Vi har delat in
fargerna i skalorna tva steg ljusare resp
morkare an primar farg.

#1E3140

#7D5C15

#FDE4B5 #F8CA75 #EEBO2A #B3821F

#DODBB1 #A3B97D #729355 #556C40 #394A2B

#F6BOA5 #ES58A6D #D5572E #9F4123

#6F2C19
' GREEN
Grafiska riktlinjer — mars 2025 POWER
‘ SWEDEN




Typografi
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Typografi &r kommunikation. Detta &r abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaao
varumarkets visuella dialekt. Det ar darfor 0123456789,.?!"%&#’@/() =

viktigt for den grafiska identiteten att
anvanda ratt typsnitt vid all GARAMOND REGULAR

kommunikation. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Vara huvudtypsnitt heter Figtree och fohiiklmn ‘ R-pree
Garamond. Vi har daven ett sekundart abede Sty Opqrstuvwxyzaao

typsnitt i Calibri. 0123456789,.2”%&H€/ ()=

Calibri ska anvandas nar mottagaren eller
anvandaren inte har tillgang till Figtree

eller Garamond ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao
0123456789,.?1” %&#E/()=

CALIBRI
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Typografi (valja typsnitt)

Beroende pa vad som ska skapas
ar det viktigt att valja ratt typsnitt

. .. . o Nar Green Power Swedens
tl” ratt anda mal varumarke ar i fokus. Nar det ar

viktigt att dga varumarkes uttryck

o
Nagra exempel.
Nar vi behover trycka visitkort eller
skapa massmaterial

Nar vi ska gora infografik och
presentera pa tex linkedin eller pa
webben som en bild

Nar vi skapar ett officedokument
som stannar hos Green Power
Sweden

Nar vi skapar ett officedokument
som ska skickas eller lasas av tredje
part

Nar vi skapar ett dokument som ar
avsandarlost/neutralt
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Typografi (skriva)

Vi har ett antal malldokument i den grafiska profilen, bla till
word och power point. | dessa mallar ar typsnittshanteringen

o
forinstalld och bor inte andras.
Vid ovriga produktioner ha féljande typsnittsgrader som
riktmarke:

Titel (36 pt)

Rubrik (18 pt) H ej

Underrubrik (12 pt)
Brodtext (12 pt) H ej

Anvand aldrig for stor variation av typsnittsgrader utan strava
efter att anvanda max tre grader. Det blir tydligare och ger en
kdnsla av ordning och reda.
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lkoner/infografik

Forstark budskap och infografik med
ikoner. Hjalp betraktaren att skapa ratt
associationer med hjalp av ikoner i
kommunikationen.

Green Power Sweden anvander
line-art ikoner.
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halveras och
produktion av

el tredubblas

En férdubbling av
elproduktionen kraver
ett helt nytt elnat

Hur mycket bor Sverige En stor vindpark till havs
satsa pa vindkraft de kan producera lika mycket
narmaste 5-10 dren? som ett karnkraftverk
|
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Exempel

Har fyller vi pa i takt med att vi producerar
rapporter, rollups etc..
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Kontakt

Nicole Dreher Skold
Kommunikationsansvarig
Svensk Vindenergi

+46 (0)73-398 71 35

nicole.dreher-skold@svenskvindenergi.org
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