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Vårt varumärke

Varumärke handlar inte bara om namn, symbol och visuell 
identitet – utan också om hur vi kommunicerar när vi skriver 
och talar. Allt vi gör och säger påverkar bilden av oss och den 
bransch vi företräder. Alla på kansliet är kommunikatörer och 
ambassadörer för vindkraft, solkraft och energilagring.

För att vårda och stärka vårt varumärke kommunicerar vi 
enhetligt i linje med målen för vår verksamhet, vår grafiska 
profil och våra önskade kännetecken.

Önskade kännetecken

Trovärdiga. Vi kommunicerar utifrån fakta och kunskap. Vi har 
också en förtroendeingivande framtoning. 

Orädda. Vi står upp för branschen och presenterar 
förslag/fakta som behövs oavsett om de skakar om.

Konstruktiva. Vi är generösa med politiska förslag samt 
lösningar på medlemsföretagens utmaningar.

Kommunikativa. Allt vi säger är enkelt att förstå och anpassas 
till målgruppens förutsättningar.
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Varför grafisk profil?

Med hjälp av riktlinjerna i denna manual kan vi skapa de 
associationer vi vill att vårt varumärke ska framkalla. Manualen 
stödjer vår kommunikationsverksamhet och ska användas för 
allt vårt kommunikationsmaterial – från annonser och skyltar 
till webbpublikationer. En konsekvent identitet gör oss 
igenkända och mer konkurrenskraftiga . 

En grafisk identitetsmanual kan aldrig vara uttömmande eller 
definitiv. Vi kommer kontinuerligt att uppdatera denna manual 
när nya riktlinjer, aktiviteter och kampanjer skapas.
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Vår logotyp

Logotypen är vår avsändare och ska alltid hanteras 
med respekt. När du använder logotypen på ljus 
bakgrund, använd den blå logotypen. När du placerar 
logotypen på en mörkare bakgrund, använd den 
omvända, vita versionen av logotypen.

Logotypformat

eps/ai – Vektoriserade filer som används för tryckt 
material

Png/svg – Används i dokument som powerpoint/word 
samt på webbsida. 

Jpg – Används i dokument som powerpoint/word
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Frizon

Logotypen visas ofta tillsammans med annan 
information, annan grafik eller andra logotyper.

För att logotypen ska synas tydligt i dessa sammanhang 
måste en viss mängd ledigt utrymme lämnas runt den, 
en s k frizon. Inga element kan placeras i detta 
utrymme. En bra regel är att alltid lämna området runt 
logotypen fritt från andra grafiska element.

Storleken på det fria utrymmet bestäms av storleken på 
bokstaven ”G" i logotypen.

Placera gärna logotypen i den grå rutan för att än mer 
befästa logotypens frizon.
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Varianter av logotypen

Vår logotyp finns i flera varianter för att 
säkerställa optimal synlighet i olika 
sammanhang. Vid placering på mörka ytor 
eller bilder rekommenderas att använda den 
vita versionen för bästa kontrast och 
tydlighet.

Välj alltid den variant som passar bäst för 
bakgrunden, men säkerställ att logotypen 
förblir tydlig och lättläst i alla sammanhang.

Om vi ska vara extra tydliga med vad vi står 
för så används logotypen med texten Vind Sol 
Lagring
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Do’s and don’ts

Använd alltid logotypen i sitt ursprungsformat. Squeeza 
eller sträck inte logotypen. Byt heller inte ut typsnittet i 
loggan till något annat. Använd inte andra färger än 
angivet i denna manual. Det är heller inte OK att hitta på 
egna slogans. Använd alltid rätt logotypformat (se sid 3)

OK

Inte OK
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Färger

Svensk vindenergi färgpalett består i fyra 
primära och två sekundära färger. Färgerna 
finns i olika färgkoder avsedda för olika 
användning.

Vilken färgkod går till vad?

Pantone (PMS) – vid tryck av tex kläder eller 
vissa typer av skyltar

CMYK – till printat material som tex en 
folder, rollup eller tidningsannons

RGB/HEX – till allt som visas på en skärm dvs 
digitala ytor

Primära 
färger

Sekundära 
färger

GPS gul

Hex: #EEB02A

RGB: 238, 176, 42

CMYK: 6, 34, 89, 0

PMS: 143 C

GPS blå

Hex: #396081

RGB: 57, 96, 129

CMYK: 82, 54, 30, 15

PMS: 647 C 

GPS grå mörk

Hex: #EDEDED

RGB: 237, 237, 237

CMYK: 8, 6, 7, 0

PMS: Cool gray 1c

 

GPS grå

Hex: #FAFAFA

RGB: 250, 250, 250

CMYK: 2, 1, 2, 0

–

GPS grön

Hex: #729355

RGB: 114, 147, 85

CMYK: 61, 25, 77, 8

PMS: 7490 C

GPS röd

Hex: #D5572E

RGB: 213, 87, 46

CMYK: 11, 76, 87, 2

PMS: 7579 C
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Färger (fördelning)

Vi använder i huvudsak blå, vit, gul och grå. 

Den röda och den gröna ska betraktas som sekundära och användas sparsamt. 
Dessa färger lämpar sig bäst till t ex infografik eller diagram  
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Färger (nyanser)

Använd gärna färgnyanser vid tex 
diagram eller infografik. Vi har delat in 
färgerna i skalorna två steg ljusare resp 
mörkare än primär färg.

#90B5D4 #5D86A6 #396081 #2B465F #1E3140

#FDE4B5 #F8CA75 #EEB02A #B3821F #7D5C15

#D0DBB1 #A3B97D #729355 #556C40 #394A2B

#F6B9A5 #E58A6D #D5572E #9F4123 #6F2C19
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Typografi

Typografi är kommunikation. Detta är 
varumärkets visuella dialekt. Det är därför 
viktigt för den grafiska identiteten att 
använda rätt typsnitt vid all 
kommunikation.

Våra huvudtypsnitt heter Figtree och 
Garamond. Vi har även ett sekundärt 
typsnitt i Calibri.

Calibri ska användas när mottagaren eller 
användaren inte har tillgång till Figtree 
eller Garamond
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Beroende på vad som ska skapas 
är det viktigt att välja rätt typsnitt 
till rätt ändamål.

Några exempel. 

Typografi (välja typsnitt)
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Vi har ett antal malldokument i den grafiska profilen, bla till 
word och power point. I dessa mallar är typsnittshanteringen 
förinställd och bör inte ändras. 

Vid övriga produktioner ha följande typsnittsgrader som 
riktmärke:

Titel (36 pt)

Rubrik (18 pt)

Underrubrik (12 pt)

Brödtext (12 pt)

Använd aldrig för stor variation av typsnittsgrader utan sträva 
efter att använda max tre grader. Det blir tydligare och ger en 
känsla av ordning och reda.

Typografi (skriva)
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Ikoner/infografik

Förstärk budskap och infografik med 
ikoner. Hjälp betraktaren att skapa rätt 
associationer med hjälp av ikoner i 
kommunikationen.

Green Power Sweden använder 
line-art ikoner.
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Exempel

Här fyller vi på i takt med att vi producerar 
rapporter, rollups etc..
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Kontakt

Nicole Dreher Sköld

Kommunikationsansvarig

Svensk Vindenergi

+46 (0)73-398 71 35

nicole.dreher-skold@svenskvindenergi.org

mailto:nicole.dreher-skold@svenskvindenergi.org
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